Divisdo de Ensino de Quimica da Sociedade Brasileira de Quimica (ED/SBQ) TIC
Dpto de Quimica da Universidade Federal de Santa Catarina (QMC/UFSC)

A visdo de académicos de licenciatura sobre o uso de
propaganda televisiva como recurso didatico para o ensino
de quimica

Taysa da Silveira Chrysostomo®’(PG), Jorge Cardoso Messeder?! (PQ)

1- Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Rio de Janeiro / Campus Nilépolis — Rua Lucio
Tavares, 1045, CEP. 26530-060, Nil6polis, RJ. * E-mail: taysachrys@yahoo.com.br

Palavras-Chave: Formacéo de professores, propaganda televisiva, recursos midiaticos.

RESUMO:

O presente artigo é um recorte de uma pesquisa de mestrado em andamento, que pretende averiguar a
possibilidade de utilizagdo de material publicitério televisivo como recurso didatico em aulas de Quimica
do Ensino Médio. Partimos de uma experiéncia que teve como objetivos verificar como os professores
em formacao percebem utilizacdo das propagandas televisivas como recursos didaticos, e como eles as
utilizariam em sala de aula. Os participantes da pesquisa foram académicos de licenciatura em quimica
do Instituto Federal do Rio de Janeiro, campus Nilépolis. Para esse trabalho foram analisadas, quatro
propagandas de TV aberta, veiculadas entre 2012 e 2015. Os estudantes analisaram as propagandas de
forma técnica e critica, e suas percep¢des e concepcdes foram tratadas por meio da Analise Textual
Discursiva (ATD). Pelos resultados, percebeu-se que as propagandas serviram de subsidios para que os
licenciandos pudessem pensar a pratica pedagoégica, na procura de um ensino de Quimica mais
diversificado.

INTRODUCAO

De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) no ano
de 2013 passou-se a distinguir os domicilios em que havia sinal digital de TV aberta e
os de TV por assinatura, além de caracteristicas com existéncia de antena parabdlica e
de aparelhos de tela fina. Tal informacéo é fornecida devido ao grande potencial de
alcance atingido pelo aparelho de televisédo. Ainda segundo esta fonte, 97,2% dos lares
brasileiros possuiam televisdo, o que corresponde a 63,3 milhdes de domicilios
particulares permanentes. Deste total, 70,5% (44,6 milhdes) ndo dispunham de TV por
assinatura, o que significa que toda informacéo veiculada pela televisdo, advém da TV
aberta para este quantitativo. (BRASIL, 2015, p.28-29)

Assim, evidencia-se que a televisdo pode ser considerada um meio de
comunicacdo abrangente e que a TV aberta é a maior responséavel pela disseminacéo
das informagdes. Uma vez que 95% dos brasileiros assistem a TV (BRASIL, 2014, p.7),
deve-se considerar sua relevancia como agente social, colocando a midia-educacéo
como uma possibilidade de recurso influente nas percep¢fes do individuo acerca de
seu meio. Integrar as inovagdes tecnoldgicas usando todos os meios e tecnologias
disponiveis podem contribuir para o “fazer educagao”, porém nao apenas sua utilizagao
no meio escolar é suficiente. E necessario que o estudante atue nesse espaco
“estabelecendo interagdes e construindo relacdes e significagdes” para isso conta-se
com o processo de mediacdo (FANTIN, 2007, p. 2).
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Devido a sua facilidade de acesso, jA que compde amplamente os lares
brasileiros, a televisdo pode ser considerada um meio tecnolégico sem maiores
embargos ao seu uso pedagdgico, diferentemente de outros meios tecnolégicos como
o0 computador e celulares com acesso a internet, que ainda sao indicadores de
segmentacéao social (FANTIN, 2007, p.7). Este acesso facilitado contempla a afirmacao
de que “a televisdo é considerada ambiente simbdlico das novas geragdes” (lbid., p.4).
Desta forma, surge a publicidade. Os Parametros Curriculares Nacionais (PCN)
recomendam a utilizacdo de materiais de uso social como recursos didaticos, tais quais:
jornais, revistas, folhetos, propagandas, computadores, calculadoras e filmes. Segundo
o documento, tais recursos “fazem o aluno sentir-se inserido no mundo a sua volta”.
(BRASIL, 1997, p.67).

Entretanto, vale ressaltar que a utilizacdo da midia ndo deve ser vista com
perspectiva salvacionista na frente educacional, visto que este recurso isoladamente,
néo se basta. E preciso um comprometimento do mediador na utilizacéo do recurso, de
modo que a exploracdo didatica seja beneficiadora do processo de ensino
aprendizagem, evitando-se um uso “vazio” do recurso escolhido (filme cinematografico,
desenho animado, programa de TV, dentre outros tipos de videos) e promovendo a
interacdo professor-aluno de maneira mais eficaz. Na contraméo da sugestdo ao uso
das Tecnologias de Informacdo e Comunicacao (TIC), tem-se a deficiéncia, neste
sentido, da formacdo de professores que tem dificuldade de atribuir significado aos
conteldos midiaticos, utilizando-os adequadamente. Esta preocupacdo tem sido
evidenciada por diversos autores, como Moran (1995), Nascimento (2008), Masseto e
Gaeta (2016) e até mesmo pelo Conselho Nacional de Educagéo (2001).

A utilizacdo das TIC como forma de promover o ensino ndo é bem difundido
entre os professores o que demonstra uma deficiéncia na sua formacao inicial que
devido ao pouco contato com este tipo de método de ensino e pouca exploracdo dos
recursos audiovisuais (RAV) transfere tal limitacdo para a sua pratica, podendo causar
um entrave na utilizacdo futura de materiais midiaticos em sala de aula. O
encorajamento para o0 uso de material midiatico com fins pedagdgicos ndo é
normalmente observado na formacao de professores, de acordo com textos que tratam
desta temética, concluindo-se uma incongruéncia entre teoria e pratica voltadas para
sala de aula.

A introducao de materiais midiaticos como suporte a educacao ainda na fase de
formacdo inicial € um componente cuja finalidade principal a partir de suas
possibilidades de abordagem e exploracdo é destacar conceitos que possam ser
didaticamente e pedagogicamente aprofundados de acordo com as demandas
escolares, pelos futuros professores, estimulando-os a percepc¢éo social desta pratica
verificando suas investigagdes e concepcgoes.

A MIDIA E A PUBLICIDADE TELEVISIVA EM SEU PAPEL SOCIAL

A veiculacdo das informacgdes promove a existéncia ou ndo de uma realidade em
seu tratamento sociolégico. Por exemplo, 0os assuntos tratados em conversas informais
possuem participacao e influéncia da midia. Isto se evidencia, uma vez que “a televisdo
e 0s demais meios de comunicacéo sao fortes referéncias na forma de relacionamento
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e comportamento social” (OLIVEIRA, 2014, p.50). Assim, da mesma forma que a midia
tem a funcdo de comunicacédo, informacao frente a populacdo, paradoxalmente pode
omiti-las, em seu silenciamento. Por conta disto “constituem um novo personagem
dentro de nossas casas, falam conosco muitas horas por dia” (GUARESCHI,
ROMANZINI, GRASSI, 2008, p. 568).

O tempo de exposicdo ao contetdo veiculado na TV tem influéncia direta na
fixacdo das informagbes e mensagens transmitidas por elas (SANTOS, et. al., 2012,
p.69). Percebendo esta demanda mediante o comportamento do publico, a publicidade
com fins comerciais se faz presente na midia televisiva. Aqui se traz uma breve
definicdo de publicidade: tem a funcéo de tornar um produto publico; ja a propaganda
tem a funcdo de disseminar um ideal, objetivando um convencimento com base numa
argumentacdo. Importante ressaltar que, pela legislacdo o espaco reservado aos
comerciais ndo pode ultrapassar um terco do tempo total dos comerciais pagos,
descontando-se anuncios e propagandas de interesse da prépria rede de televisao,
anuncios gratuitos e aqueles pedidos pelo poder publico (GUARESCHI, ROMANZINI,
GRASSI, 2008, p. 570-571).

Os comerciais que sdo trabalhados na presente pesquisa possuem 30
segundos, possivelmente seguindo a légica de tempo j4 apresentada aqui.
Resumidamente tém-se trés tipos de comerciais: o informacional, em que séo trazidas
as caracteristicas e especificidades de um produto, ocorrendo entre os programas ou
entre diferentes segmentos do programa; o testemunhal, onde ocorre um processo de
influéncia social devido ao individuo se assemelhar ou intencionar isto, com relacéo
aos “personagens” envolvidos. Neste tipo faz-se uma aluséo especifica ou € dado um
testemunho de cunho pessoal acerca do produto; e o mershandising que é inserido
durante a exibicdo de um programa, objetivando-se a maior naturalidade possivel na
apresentacao do produto. As duas ultimas sdo mais sutilizadas na midia (GUARESCHI,
ROMANZINI, GRASSI, 2008, p. 571).

A FORMACAO DE PROFESSORES DE CIENCIAS E O USO DE RECURSOS MIDIATICOS

E preciso que haja primeiramente uma desconstru¢édo da mensagem midiatica a
ser transmitida para que posteriormente se obtenha uma resposta critica de quem
analisa o conteudo midiatico. Para tal é preciso que o aluno que examine este material
esteja preparado para tal o que culmina num alfabetismo critico (GOMES, 2011, p. 96).

Necessita-se que o docente ja ap0s sua formacédo inicial saiba conduzir os
estudantes a andlise critica do que é veiculado na midia (OLIVEIRA, 2014, p.15-16).
Esse dominio € imprescindivel para que a utilizacdo desses recursos seja promovida
em situacdes adequadas, na qual a exploracdo desse material seja vantajosa para o
ensino-aprendizado. Logo, a atividade docente é fundamental para o desenvolvimento,
com éxito, das atividades de analise.

Em relagcdo aos jovens, Moran (2007) define que “essas pessoas nao tem o
suficiente distanciamento nem aparato intelectual para julgar, para selecionar, para
encontrar conexdes, causas e efeitos, relagdes, hierarquias”.

Embora os jovens ndo sejam passivos diante das informacdes e haja interacao
com os dados que lhe sao transmitidos, ao professor cabera qualificar os diversos
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niveis de informacfes fornecidas e direcionar os estudantes a ampliacdo de suas
visdes, portanto, mais uma vez serd necessaria uma formacao reflexiva dos futuros
docentes (MORAN, 2007, p.22).

Estabelece-se a necessidade de clareza do professor sobre quais objetivos
pretende-se atingir com a utilizacdo do recurso e as estratégias que devem ser
tracadas para tal. A tecnologia por si s6 ndo é suficiente para o alcance didatico. O
potencial da metodologia empregada estd na apropriacdo do recurso feita pelo
professor que tem como funcdo promover o interesse e colaboracéo do aluno frente ao
material trazido e na condugcdo das discussdes promovidas pela exibicdo das
propagandas (FLORES, et. al., 2015, p. 207).

A PROPAGANDA COMO RECURSO DIDATICO

A publicidade tem o papel de tornar desejavel o consumo sem ter o
compromisso de expor todas as atribuicbes de um determinado produto, mas
enfatizando aquelas que alavanquem seu potencial de venda, com base na cultura e
dos aspectos sociais, mostrando uma realidade idealizada (GONZAGA, MOREIRA,
2008, p.77-78) e (OLIVEIRA, ROMEA, MARCELINO, 2011, p.543).

Apropriar-se do que €é transmitido pela midia televisiva significa transitar por uma
via ja conhecida pelos estudantes uma vez que “nos acostuma, desde pequenos, a
valorizar essa forma de lidar com a informacao, atraente, rapida, sintética, o que traz
consequéncia para a capacidade de compreender temas mais abstratos de longa
duracao e de menos envolvimento sensorial” (MORAN, 2007, p.20).

Embora a finalidade principal da publicidade (propaganda de TV) seja comercial
— venda de um produto pela seducdo do consumidor — agregando fatores que se
sobressaltem aos olhos de um consumidor, cada pessoa reage diferentemente a este
estimulo absorvendo dela aquilo que lhe € interessante (decodificando-a e
interpretando-a). A propaganda, entretanto, é capaz de influenciar na percepcéo das
pessoas, mesmo involuntariamente, manipulando-as. Com base nesta colocacéo,
guestdes econdmicas e sociais podem ser debatidas em sala de aula, imersas no
contexto de ensino de Ciéncias, possibilitando desenvolvimento de senso critico, além
de outras discussdes relativas a inclusio de temas geradores (FLORES, et. al., 2015, p.
206-207), como é o recomendado pelos PCN em suas competéncias quanto aos
dominios da comunicagao a “analise de diferentes tipos de textos” (BRASIL, 2015, p.
88); e ainda sugere como “adequacao pedagdgica”:

» contextualizagdo, que dé significado aos conteudos e que facilite o
estabelecimento de ligagdes com outros campos de conhecimento;

* respeito ao desenvolvimento cognitivo e afetivo, que garanta ao estudante
tratamento atento a sua formagé&o e seus interesses;

» desenvolvimento de competéncias e habilidades em consonéncia com os
temas e contetdos do ensino. (BRASIL, 2015, p.87-88)

Ainda de acordo com os PCN, temos que:
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Também é importante e necesséria a diversificagdo de materiais ou
recursos didaticos: dos livros didaticos aos videos e filmes, uso do
computador, jornais, revistas, livros de divulgacdo e ficcdo cientifica e
diferentes formas de literatura, manuais técnicos, assim como pecas teatrais e
musica ddo maior abrangéncia ao conhecimento, possibilitam a integracéo de
diferentes saberes, motivam, instigam e favorecem o debate sobre assuntos do
mundo contemporaneo. (BRASIL, 2015, p.109) (grifo dos autores)

METODOLOGIA

A proposta metodologica adequada a investigacao, de carater qualitativo, foi o
uso de grupos focais, com a execucdo de uma oficina pedagdgica, projetada em trés
momentos duas horas cada. A oficina ocorreu com a participacdo de oito académicos
de Licenciatura em Quimica do Instituto Federal de Ciéncia e Tecnologia do Rio de
Janeiro (IFRJ-Nilépolis), em exercicio da pratica como componente curricular, exigida
na disciplina Pesquisa em Ensino de Quimica, onde a atividade transcorreu, no
segundo semestre de 2015. Durante o semestre os alunos realizam diversas atividades
que fazem parte do cumprimento legal da préatica pedagdgica exigida aos cursos de
licenciaturas no Brasil, segundo as atuais diretrizes nacionais (BRASIL, 2015). A
proposta de oficina foi apresentada em trés etapas:

e Primeira etapa: apresentacdo da proposta da oficina e andlise de uma
propaganda visando-a como recurso pedagogico. Apresentacdo em Power Point.

e Segunda etapa: execucao da atividade proposta pela oficina aos estudantes. Foi
solicitado que as duplas identificassem nas propagandas, sorteadas por eles, 0s
pontos possiveis de serem trabalhados em sala de aula.

e Terceira etapa: retorno/resultado da atividade feita pelos estudantes a fim de
satisfazer o processo de ensino-aprendizagem.

A proposta da oficina apresentada em slides pela pesquisadora continha a
apresentacao de um projeto de pesquisa relatando o objetivo geral deste, a importancia
da oficina na relacao entre pés-graduacao e graduacéo do IFRJ, e da relevancia do uso
de propagandas e outras midias como recurso pedagogico, devido a sua funcéo social
frente aos estudantes inclusive do publico referente ao Ensino Médio. Também
constava a analise da propaganda “Nova Qualy aera” (disponivel em:
<https://lwww.youtube.com/watch?v=_Jhu8iO_OWQ>) que foi acompanhada passo a
passo pelos estudantes na forma impressa, conforme propunha a cartilha de analise de
propagandas gerada como produto educacional do curso do Mestrado Profissional em
Ensino de Ciéncias do IFRJ (AZEVEDO, 2011).

Além da andlise técnica da propaganda, a proposta da primeira etapa da oficina
foi discutir junto aos alunos participantes, quais 0os pontos relevantes desta propaganda
gue poderiam ser discutidos em sala de aula, visando o Ensino médio, verificando-se
quais os fatos poderiam ser consideraveis para utilizagdo enquanto recurso pedagogico,
e como (e quais) os conteudos poderiam ser explorados. Para a segunda etapa a
proposta solicitava que os alunos realizassem uma apresentacdo em Power Point
contendo os pontos que poderiam ser discutidos como conteudo pertinente ao Ensino
Médio, com base numa andlise de uma propaganda que poderia, ou nao, ser
apresentados nos slides.
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As propagandas foram previamente selecionadas pela pesquisadora, cujos
principais critérios para selecao foram: serem propagandas veiculadas na TV aberta, a
data de veiculacdo da propaganda (propagandas recentes: anos de 2012 a 2015), e
passiveis de discussdo de conteudos aplicaveis e pertinentes a disciplina Quimica, de
forma a promover uma interacdo desejavel entre alunos e aluno-professor em sala de
aula, induzindo a criticidade por parte destes. Destarte, a intencdo é garantir que a
propaganda tenha sua funcdo social obedecida em sala de aula, atingindo a maioria
dos estudantes aos quais se dirija a atividade.

Nesta oficina foi proposta a divisdo dos oito alunos em duplas, onde foram
sorteadas quatro propagandas exibidas durante a primeira etapa, sendo elas:
“Campanha baterias Moura” (disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=SmPIRTKa9sk>), “Campanha Petrobras Grid’
(disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=_s8iNYCtNrA>), “Coca-cola
Energia positiva” (disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=8uclzaAXc9Y>),
“Comercial posto Ipiranga bebés” (disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=lwFg_YwELVI>), “Whitestrips Oral B 3D White”
(disponivel em: <blob:https%3A//www.youtube.com/eaf472d7-7895-435b-8b74-
9a3bel6ddb25>).

A segunda etapa da oficina foi 0 momento reservado a explanacéo das duplas a
respeito das propagandas.

A coleta de dados ocorreu em trés momentos: questionario na primeira aula da
oficina, slides preparados pelas duplas participantes, registro da concepcéo individual
sobre o topico de contetudo da propaganda que os levaria a utiliza-la como recurso.
Além disso, as aulas foram registradas em audio por meio de um aplicativo de celular.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Para analise do material coletado foi escolhida a Andlise Textual de Discurso
(ATD). Tal método transita entre a analise de contetdo e de discurso e é dito adequado
guando se pretende analisar questionarios, transcricées e registros de informacfes de
forma qualitativa (RAMOS, MACIEL, GALIAZZI, 2015) percorrendo as seguintes etapas:
unitarizacdo (unidades de significados que podem ser desmembradas em outras
unidades), categorizacdo (articula significados semelhantes), comunicacao/producéo
de metatextos (gerado pela interpretacdo e produgcdo de argumentos por parte do
pesquisador). Estas etapas conferem fluidez a escrita, fruto de envolvimento e
comprometimento do pesquisador com o material de andlise. Por ser um método de
analise de dados “mais livre”, ndo ocorre um percurso sistematico a ser seguido e sim
um constante redirecionamento ao longo do processo de pesquisa (MORAES,
GALIAZZI, 2006).

Observa-se, assim, que a analise dos textos escritos e transcritos depende da
interpretacéo do pesquisador que precisa se aprofundar nos dados coletados a fim de
concomitantemente constatar e reconstruir os conhecimentos sobre Ciéncia e pesquisa
a fim de atingir os objetivos da pesquisa. Deste modo o primeiro aspecto deste tipo de
meétodo analitico € a desconstrucdo, seja por parte do pesquisador ou dos proprios
sujeitos da pesquisa. Isto se verifica pela propria unitarizacdo que requer um
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desmanche do texto, esmiuncando-o até atingir suas unidades minimas de significado,
em seus menores detalhes. Em seguida, na categorizacdo séo feitas novas relactes
com a finalidade de classificar as unidades base para melhor compreendé-las,
(re)construindo significados. Os metatextos sdo a elaboracdo de uma compreensao,
emergente da unitarizacdo e categorizacdo prévias, comunicando a elucidacdo da
pesquisa proposta, com base nas hipdteses nesta apresentadas, de modo que o0s
resultados s@o imprevisiveis - processo auto-organizado (MORAES, 2003).

Destarte, destacaremos aqui as respostas dadas aos questionarios e as
observacoes feitas nas apresentagdes pelas duplas, a respeito das propagandas, a fim
de que possamos responder aos objetivos tratados pela pesquisa intencionada, que
inclui verificar as concepc¢des dos professores em formacdo sobre o emprego de
propagandas comerciais no Ensino de Quimica.

Com relacéo ao perfil dos pesquisados (professores em formacgéo inicial), todos
os alunos ja haviam cursado alguma das disciplinas Quimica em Sala de Aula (QSA I,
Il, Il ou IV), que discutem os aspectos metodolégicos do ensino de quimica. Seis
alunos, em seu percurso académico, ja haviam tido a oportunidade de atuar como
professores de quimica. Esse perfil indica que a maior parte dos pesquisados tinham
alguma experiéncia pratica em sala de aula como professores. Demonstramos nas
tabelas a seguir (1 e 2) que tipo de experiéncias foram estas, e suas caracteristicas:

Tabela 1: Relato do tipo de experiéncia em sala de aula

Tipo de Experiéncia Quantidade de pesquisados
Por meio do PIBID 1
Por meio de projeto da disciplina QSA

1
Em escola 1
2

Em curso preparatorio

Tabela 2: Caracteristica da experiéncia em sala de aula

Caracteristica de Experiéncia Quantidade de pesquisados
Positiva 2
Negativa 1
Imparcial 3

Dos que se revelaram imparciais quanto a caracteristica de experiéncia, dois relataram
aulas experimentais. Tal fato evidencia que ainda pode haver uma tendéncia tecnicista
no emprego dos recursos didaticos e que 0 uso do recurso néo esta, necessariamente,
vinculado a uma experiéncia positiva.

Quando perguntados sobre a frequéncia com que seus professores da
Licenciatura utilizavam videos, obteve-se o seguinte resultado: 1 aluno respondeu
‘nunca”, 2 alunos responderam “raramente” e 5 alunos responderam “as vezes”. Nao
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houve nenhuma resposta do tipo: “frequentemente” ou “sempre”.

Perguntados se utilizariam videos como recurso em suas aulas: 7 responderam
“sim”, e apenas 1 “ndo” por “ndo considerar o recurso atrativo”. Dos que responderam
gue “sim”, apareceram as seguintes justificativas: “facilita a compreensao e observagao
do conteudo, pois o processo de ensino-aprendizagem é facilitado” (observado a
compreensao do conteudo), favorece a “assimilagao”, “todo recurso se torna valido e
interessante quando bem utilizados”, que é util na “demonstracido de modelos que de
forma oral ou desenhados no quadro ndo fossem suficientes para um bom
entendimento”, “considera o video um recurso importante para trabalhar conteudos, por
isso optaria por esse método”, “pode haver maior penetracdo do que se pretende
ensinar com o uso de diferentes abordagens”, acredita ser uma “ferramenta de
excelente manejo, pois o0 que se vé é muito mais assimilado do que o que se ouve” e
também que: “chamam atencdo e despertam interesse”. Sobre identificar conceitos
cientificos ao assistir uma propaganda televisiva: 5 responderam “sim” e 3
responderam “ndo”. Os estudantes foram interrogados se os conceitos fossem de
Quimica, se eles costumavam fazer uma andlise: metade respondeu que “sim” e a
outra metade “ndo”. Em caso afirmativo, perguntava-se, na sequéncia, como se dava a
analise. As seguintes respostas foram obtidas: “se o conceito é apresentado
corretamente” e “quais podem ser abordados”, “qual a teoria envolvida para explicar os
fendmenos”,a “associagao com conteudos tedricos”, se “geram interesse no aluno”.

Todos os participantes da pesquisa acreditam ser possivel trabalhar conceitos
cientificos com base no uso de video-propagandas, sob as seguintes justificativas:
presenca de extensa “gama de temas geradores” e “contextualizador”; referéncia ao
‘cotidiano dos alunos”; considera que “todo recurso midiatico pode ser utilizado e
trabalhado em sala de aula mediante possibilidade e/ou necessidade”; “riqueza de
conteudo”; “método rapido e criativo de transmissao de informagao”; “embasamento em
conceitos cientificos” e “abrangéncia dos conceitos”; “facilidade de encontrar este tipo
de material”; o fato de “serem videos curtos facilita na apreensao dos conteudos e na
utilizacdo do mesmo”; “aproximagao do conceito cientifico com o cotidiano visto por
eles na televisao”.

Na segunda etapa, algumas caracteristicas foram comuns as apresentacdes e
slides de todas as duplas, como por exemplo: proposta de atividades aos alunos aos
quais se dirigisse 0 uso da propaganda como recurso didatico, o que denota uma troca
dialégica entre professor-aluno; a interdisciplinaridade onde foram citadas
principalmente as disciplinas Biologia e Geografia; a exaltacdo a felicidade e
certificacdo do prazer de consumo, observada nas propagandas, a inclusdo de temas
transversais (proposto pela pesquisadora). Embora a analise técnica das propagandas
nao tenha sido requerida como parte da atividade proposta, trés das quatro duplas
optaram por apresenta-las, descrevendo-as plano a plano, enquanto a dupla restante
destacou, com comentérios, partes desta anélise nos slides da apresentacao.

Para a terceira etapa da oficina, os alunos, individualmente, teriam que
destacar qual a palavra-chave mais relevante na propaganda, e como eles percebiam o
conteudo que os levaria a utiliza-la como recurso.

A seguir indicamos os resultados obtidos, considerando a ATD, para uma das
propagandas analisadas:

XVIII Encontro Nacional de Ensino de Quimica (XVIII ENEQ)
Florianépolis, SC, Brasil — 25 a 28 de julho de 2016.



Divisdo de Ensino de Quimica da Sociedade Brasileira de Quimica (ED/SBQ) TIC
Dpto de Quimica da Universidade Federal de Santa Catarina (QMC/UFSC)

e Unidades de significados: “presenca de sensores de calor e temperatura”;
“aparicéo de luzes (luminosidade)”; “temperatura corporal”; “energia quimica/elétrica”;
“transferéncia de elétrons”; “condutibilidade”; “teoria do “mar de elétrons”; “uso e
descarte de pilhas e baterias”; “processos redox”; “energia dos alimentos”; “valor
nutricional/acucares”; “‘obesidade”; “alimentacao/carboidratos”; “‘ph/acidez”;
“ph/corroséo’; ‘combustiveis fésseis”; ‘combustiveis/oxirreducéo”;
“hidrocarbonetos/octanagem”; “substancias “danosas”; “reagdes endotérmicas e
exotérmicas”; “hidrocarbonetos/detergente”; “oxirreducdo do peroxido de hidrogénio”;
“tiras branqueadoras”; “hidroxiapatita”; “tipos de reagao”; “higiene bucal/fluor”; “uso
indiscriminado”.

e Categorias iniciais: equilibrio térmico; estudo dos elétrons; transformacéo de
energia; equilibrio quimico; poluicdo; combustdo; nomenclatura; aditivos; reacdo de
decomposicédo; substancias/composi¢cao quimica.

e Categorias Finais: termoquimica; eletroquimica; quimica organica; saude
(tema transversal); &cidos; meio ambiente (tema transversal); reacdes quimicas; 6xidos;
saude e consumo (temas transversais).

Cumprindo-se as etapas de unitarizacdo e categorizacao pertencentes a ATD,
observamos aspectos caracteristicos de Quimica Geral/lnorganica, Fisico-Quimica e
também de Quimica Orgéanica. Percebe-se em diversas unidades de significado citadas
pelos pesquisados a preocupacdo com a interdisciplinaridade (por exemplo,
‘obesidade”), assim como a contextualizagdo (por exemplo, “higiene bucal/fluor”).
Evidenciou-se a presenca dos temas transversais saude, meio ambiente e consumo,
como parte das possibilidades da abordagem das propagandas trabalhadas na oficina,
além de assuntos componentes do contetudo programatico tradicional de Quimica.

Alguns aspectos das propagandas relativos a criticidade dos pesquisados
evidenciaram-se, dentre eles foram mais proeminentes: a associacao com a felicidade
e pratica de exercicios fisicos e atividades prazerosas promovidas pelo consumo da
coca-cola, exposto na respectiva propaganda, a auséncia de mencao aos prejuizos
ambientais causados pela combustdo dos combustiveis e a sugestdo de fontes de
energia mais “limpas” e atitudes menos impactantes ao meio ambiente e o estimulo ao
consumo excessivo de determinados tipos de produtos implicitos nas propagandas
televisivas abordadas.

Embora houvesse erros conceituais em algumas das propagandas utilizadas
(“Campanha Petrobras Grid” e “Coca-cola Energia Positiva”), estes ndo foram
percebidos, inicialmente (espontaneamente), pelos pesquisados que somente ao
serem indagados sobre tal conseguiram identifica-los; ainda assim estes erros
conceituais nédo foram citados por eles como possibilidade de abordagem para sala de
aula. Estas observagbes derivaram-se da terceira etapa da oficina em que a
pesquisadora apresentava as multiplas possibilidades de aplicacdo e abordagens das
propagandas televisivas previamente selecionadas enquanto recurso didatico,
revelando-se a importancia deste feedback para ampliacdo da visdo dos estudantes em
formacgao acerca destas.
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CONSIDERACOES FINAIS

A expectativa que se tem é de que através da insercdo das TIC, nas analises
das propagandas, se fornecam subsidios no decorrer do curso de formacdo de
professores de Quimica, para que estes se tornem referéncia ética e cientifica para o
saber-fazer pedagogico, considerando a interacdo existente entre os discentes e a
elaboracéo de sentidos, visando sua qualificagéo.

Destarte, temos um conjunto de concepcoes, investigacdes e praticas
elaboradas pelos professores em formacao promovido pela insercédo de propagandas
televisivas como ferramenta pedagdgica corroborando para a possibilidade de sua
apropriacdo em sala de aula. Assim cumpre-se parte dos objetivos iniciais dessa
pesquisa de mestrado que consistia em destacar conceitos a serem utilizados
didaticamente e pedagogicamente por meio da insercdo deste tipo de propaganda em
sal de aula ressaltando a sua fungéo social.

A repeticdo desta oficina em etapas, com outros grupos focais, trard outras
contribuicdes que poderdo vir a corroborar ou contradizer as conclusdes obtidas até
aqui, entretanto, neste primeiro momento a utilizagdo da propaganda televisiva como
recurso didatico foi considerada favoravel ao ensino-aprendizado pelo grupo em
guestao, sendo capaz de contribuir para a criticidade dos pesquisados tanto quanto
seria possivel para os alunos de Ensino Médio, conforme confirmado pelos integrantes
deste grupo.
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